


repräsentativ für Österreich
zwischen 16 und 79 Jahren
(nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region)

n = 1.000 (Stichprobengröße)

CAWI (Computer Assisted Web Interviews)
Responsive Design

LOI: 10 Minuten
Feldphase: 09.12.2025 – 23.12.2025

Studiendesign 

Generation X
1966 bis 1980

Millennials
1981 bis 1995

Generation Z
1996 bis 2010
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der Konsumausgaben
(1.850 Euro pro Jahr)

Gastronomie/Ausgehen

22 % der Konsumausgaben
(1.872 Euro pro Jahr)

Urlaube/Reisen

29 %

22 %

der Konsumausgaben
(2.402 Euro pro Jahr)

Hobbys
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Gen Z Millennials Gen X Babyboomer

Man sollte sich nur Dinge 
kaufen, die man sich auch 

tatsächlich von seinem 
eigenen Geld leisten kann.

Bevor ich mir einen Kredit 
aufnehme, würde ich lieber 

Verwandte oder Freunde um 
finanzielle Hilfe bitten.
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Ich finde es vollkommen
legitim, dass man sich zur 

Erfüllung seiner Träume und 
Wünsche einen Kredit 

aufnimmt.

Ich kaufe gerne sofort ein, 
auch wenn ich dafür Schulden 

machen muss.

Um mir meine Wünsche 
erfüllen zu können, nehme ich 

gerne die Teilzahlungsoption 
von Händlern in Anspruch.
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Wunschbehandlung
(z. B. ästhetische Behandlung)

Events
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Ausgehen

Modeartikel

Online-Dienste
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Konsumkredite (Bestand in Mio. €)
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Einlagen der privaten Haushalte (in Mio. €)
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Sparquote (in %)



8

12

10

5

4

59

54

58

56

67

34

34

32

38

29

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ich habe vor, mehr für Konsum auszugeben.

Ich habe vor, gleich viel für Konsum auszugeben.

Ich habe vor, weniger für Konsum auszugeben.
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Ich habe vor MEHR dafür auszugeben

GLEICH VIEL dafür auszugeben

WENIGER dafür auszugeben

Prozent der Auskunftspersonen

2025

2024

2025

2024

2025

2024

2025

2024

2025

2024



29

22

14

13

8

7

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Prozent der Auskunftspersonen

Inflation bekämpfen / Preise senken

Steuern und Abgaben senken

Löhne und Einkommen erhöhen

Energiepreise senken

Lebensmittelpreise senken

Preisregulierung und Kontrolle
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