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Konsumausgaben der Osterreicher | Top 3
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22 %

der Konsumausgaben
(1.850 Euro pro Jahr)
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Gen Z: Spitzenreiter Gastronomie, gefolgt von Urlauben und Hobbys.
Ausgaben fiir Online-Dienste sind vergleichsweise hoch.

Urlaube 1523 €

Gastronomie 1991 €

Kulturveranstaltungen 296 €

Wohlbefinden 671€

Hobbys 1374 €

Online-Dienste 426 €

Kleidung 780 €

B Gen Z
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Millennials haben die hochsten Ausgaben von allen Generationen fiir
Kleidung. Fiir Urlaube gibt die Generation rund 2.500 Euro im Jahr aus,
dicht gefolgt von Gastronomie.

Mittelwert pro Jahrin €

Prozent der Ausgaben

Urlaube 2422 €
Gastronomie 2128 €
Kulturveranstaltungen 323 €
Wohlbefinden 820 €
Hobbys 1573¢€ m Urlaub
rlaube
Gastronomie
Online-Dienste 443 € Kulturveranstaltungen
m \Vohlbefinden
‘ 1050 € = Hobbys
Kleidung m Online-Dienste
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Gen X hat die hochsten Urlaubsausgaben von allen Generationen. ST
Urlaube nehmen hier tiber ein Drittel der Konsumausgaben ein.

Urlaube 2934 €

Gastronomie 1778 €
Kulturveranstaltungen 235 €

Wohlbefinden 819 €

Hobbys 1791€

Online-Dienste 343 €

Kleidung 770 €

Gen X
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Babyboomer investieren gerne in Reisen. Die Gastronomieausgaben sind
deutlich geringer als bei den jliingeren Generationen.

Urlaube 2267 €

Gastronomie 1432 €

Kulturveranstaltungen 218 €

Wohlbefinden 790 €

Hobbys 1494 €

Online-Dienste 156 €

Kleidung 534 €

H Baby Boomer
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Je junger, desto offener fir Kredite, Teilzahlungen und Co.

Man sollte sich nur Dinge 75
kaufen, die man sich auch
tatsachlich von seinem
eigenen Geld leisten kann. 80

90

Bevor ich mir einen Kredit 45
aufnehme, wiirde ich lieber
Verwandte oder Freunde um
finanzielle Hilfe bitten. 30

19

B GenZ Millennials Gen X ®Babyboomer

Ich finde es vollkommen _ 37

legitim, dass man sich zur 31
Erfiillung seiner Traume und
Wiinsche einen Kredit 17

aufnimmt. - 12
B

Um mir meine Wiinsche 23
erfiillen zu kénnen, nehme ich
gerne die Teilzahlungsoption 18
von Hindlem in Anspruch. . 9

B

Ich kaufe gerne sofort ein,
auch wenn ich dafiir Schulden 19
machen muss. 8

N
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Offenheit fiir Kredite | nach Konsumwunsch
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Steigende Konsumausgaben, stabile Konsumkredite

Konsumausgaben (in Mio. €)

Konsumkredite (Bestand in Mio. €)
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Konsumausgaben haben sich seit 2020 positiv entwickelt.
Konsumkredite stabil, leichter Anstieg zwischen 2024 und 2025.
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Sparquote relativ stabil, Einlagen steigen

Sparquote (in %) Einlagen der privaten Haushalte (in Mio. €)
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Die Sparquote privater Haushalte befindet sich auf relativ konstantem Niveau.
Die Einlagen privater Haushalte stiegen von 268 Mrd. € auf tber 325 Mrd. €.
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Konsumplane fiir 2026: leichter Anstieg gegentiber Planen fiir 2025

AKTUELLE BEFRAGUNG Dezember 2025
sWie planen Sie, lhre Konsumausgaben

im Jahr 2026 im Vergleich zu 2025 zu gestalten?”

Gesamt n 59

KZ)

4

GenZ 54 3
Millenials 58 K)
Gen X 56 38

Babyboomer 67

2

2

9

BEFRAGUNG Dezember 2024
»sWie planen Sie, lhre Konsumausgaben
im Jahr 2025 im Vergleich zu 2024 zu gestalten?”

Gesamt 61 34

GenZ 515 31

Millenials 56 39

Gen X 64 33

Babyboomer I 67 K}
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Besonders bei Urlaubsreisen im Jahr 2026 planen die Konsumenten etwas héhere Ausgaben.

Urlaub 2025 57
2024 62
Ausgehen, Kultur, Unterhaltung 5,5 &
2024 [ERN 65
Wohlbefinden und
Kérperpflege 2025 75
2024 75
Hobbies, Sport und Fitness
9P 2025 68
2024 [EI 71
Mode, Schuhe, Accessoires 2025 =
2024 63
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Hebel fiir mehr Konsum: Bekampfung der Inflation und Preissenkung

Prozent der Auskunftspersonen

Inflation bekdmpfen / Preise senken _ 29
Steuern und Abgaben senken _ 22
Léhne und Einkommen erh6hen - 14
Energiepreise senken - 13
Lebensmittelpreise senken - 8
Preisregulierung und Kontrolle - 7
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Key Findings

Urlaub ist die Top-Konsumausgabe der Osterreicher - mit Abstand vor Hobbys und
Gastro. Einzig die Gen Z gibt mehr fir Ausgehen als flirs Verreisen aus.

Sanfte Erholung - Die Konsumwiinsche 2026 liegen leicht tGber jenen von 2025

Der starkste Hebel flir mehrprivaten Konsum: ,Inflation bekdmpfen und Preise
senken®

15
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